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Freundschaf t  auf Zei t

Als Markenversprechen bezeichnet man die Zusammenfassung aller leistungsbe-
zogenen Erwartungen, die bei der Zielgruppe, der Kund:in und weiteren Interessen-
tengruppen in Zusammenhang mit der Marke geweckt werden. Ausgelöst werden 
diese Erwartungen durch den Teil der Markenidentität, der ganz bewusst von der 
Marke kommuniziert wird – also von der sogenannten Markenpositionierung.

•	 Es ist ein Teil des Nutzer:innenversprechens
•	 Es muss dem Markt und der Zielgruppe gegenüber aktiv mitgeteilt und kommu-

niziert werden
•	 Es ruft eine differenzierte, einzigartige Summe an Erwartungen in Bezug auf die 

Marke hervor. Wichtig ist, dass das von der Marke kommunizierte Versprechen 
in der Realität auch gehalten wird.

Biennale - Venedig, 2022

*Credia. de / Markenkern als wichtigster Wert des Unternehmens
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SERVICE POINT

Wie finde ich die passende Galerie für meine Kunst?

Galerie Berry Campell - New York, 2023
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Zweckgemeinschaf t

*Dr. McAndrew Clare (2023), The Art Market 2023, Art Basel & UBS Report, S. 107

Galerie Lelong & Co - New York, 2023

•	 - Übersee-Messen (Verkäufe, die auf Kunstmessen außerhalb des Landes, in dem die Händler:in 

hauptsächlich tätig ist, getätigt wurden oder direkt mit diesen verbunden waren);

•	 - Lokale Messen (Verkäufe, die auf persönlichen Kunstmessen im Hauptgeschäftsland der Händ-

ler:in getätigt werden oder in direktem Zusammenhang mit diesen stehen);

•	 - Online-Kunstmessen (Verkäufe, die über das OVR einer Messe oder eine andere Online-Messe-

plattform ohne physische Besichtigung getätigt werden oder von dort stammen);

•	 - Reine Online-Galerieverkäufe (Verkäufe, die ausschließlich online ohne persönliche Besichti-

gung über die Website der Händler:in, soziale Medienkanäle, OVR oder E-Mail getätigt werden);

•	 - Sonstige Online-Verkäufe durch Dritte (Verkäufe, die ausschließlich online über ein Drittunter-

nehmen oder eine 3P“-Plattform abgewickelt werden, ausgenommen Kunstmessen); und

•	 - Sonstige (Verkäufe, die über andere Wege abgewickelt werden).
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Kunstmessen 
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Kategoris ierung & Übersicht

Eine Kunstmesse ist primär eine verkaufsorientierte Veranstaltung für Bilden-
de Kunst und kunstverwandte Objekte. 

Biennalen sind alle zwei Jahre stattfindende Ausstellungen, Festivals oder 
Leistungsschauen die nicht auf den direkten Verkauf ausgerichtet sind.

Biennale - Venedig, 2022

Art Basel - Basel, 2022
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Funkt ion & Aussicht

Innerhalb der verschiedenen Regionen sind die Veränderungen im Messekalender 
offensichtlich und folgen einem weitgehend ähnlichen Muster. Die Zahl der Live-Ver-
anstaltungen in Europa ist von 2019 bis 2022 um 15 % und in den USA  um 21 % zu-
rückgegangen. Obwohl beide Regionen im Jahr 2023 einen Nettoanstieg im Vergleich 
zum Vorjahr verzeichnen dürften, werden sie immer noch unter dem Niveau vor der 
Pandemie von 2019 liegen.

Unlimited Sektion / Art Basel - Basel, 2022
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Welche Rolle  nimmt der  Kunstmarkt  in  eurem künst ler ischen Schaffen ein? 

Florian Appelt 
www.studioappelt.com
instagram: studio_appelt
office@florianappelt.com
copyright: Studio_appelt


